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PROPOSITION"®

OBJECTIFS ET STRATEGIE

CHOISIR LE BON SERVICE ‘

Définir :

e Vos principaux
challenges &

e Votre audience cible, l

objectifs

afin de préparer la
stratégie

e Les médias adaptés
pour atteindre vos
buts

e Timing, budget et
autres parametres

SOMMAIRE

Vos principaux
challenges &
objectifs

Présentation de
I'agence

Présentation détaillée

des médias
disponibles

Timing & champ
d'actio

BRANDING ?

Améliorer votre
image de marque
ou notoriété ?

Si les acteurs
cibles entendent
souvent parler
de vous, ils vous
appelleront plus
facilement

RECRUTEMENT ?

Avec le bon
contenu pour la

bonne audience,
nous pouvons le

faciliter

MARKETING ?

Défis pour
vendre,
commercialiser
ou trouver des
nouveaux
prospects et
clients ?

AUTRE ?
D'autres
challenges,
problématiques
ou opportunités ?



Lab360

Fondé en 2017 comme votre agence
tout-en-un, nous conseillons et
accompagnons les acteurs de

I'immobilier dans leur communication. En
photo, vidéo, 3D, etc.

Package Marketing Personnalisé

Partenaire business, nous comprenons vos enjeux et adaptons nos productions en fonction -
grace a notre formation (fondateur ingénieur-manager @ CentraleSupélec et ESCP) et
expérience a la gestion d'un fonds AEW.

Nous réfléchirons ensembles a la meilleure solution pour atteindre vos objectifs, a travers
différents leviers : photographie, vidéographie, vidéos 360°, visites virtuelles, rendus 3D, site
internet et gestion des réseaux sociaux. (Package complet de branding et marketing)
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Notre Mission 5{‘:’}2 Notre Vision
Vous aider dans vos défis de communication Transparence, réactivité, humain

e Solution tout-en-un, réactive et flexible e Ecoute et conselil

¢ Unique interlocuteur pour vous (sol ET e Economiser votre temps & simplifier
drone, tous produits) votre expérience

e Une nouvelle vision, durablement e Disponible partout, a tout moment

¢ Produits sur-mesure => différenciation, ¢ Homogénéité sur I'ensemble du projet
image de marque e Légal: pilotes drones habilités

¢ Les meilleurs partenaires, au juste prix e Stratégie responsable : déplacements bas

carbone & optimisés, serveur Frangais, etc.
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" Les catégories
de services

’1
Présentez vos actifs et votre culture ; gagnez temps, énergie et argent. En apportant a vos
interlocuteurs le bon contenu au bon moment, vous augmenterez efficacement votre valeur ajoutée
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Vidéo, Photo, Timelapse 360° et Visites Virtuelles
¢ Socle pour créer et maintenir votre image de "Les émotions créent les décisions” =>
marque Convertissez vos prospects plus facilement
¢ Imagerie sol & drone » Visites virtuelles de vos actifs : jusqu'a 90% de
¢ Vidéos scénarisées, sur-mesure en fonction taux de mémorisation
de vos besoins ¢ Puissant sur les salons pro : jusqu'a 5x plus
¢ Contrdlez I'évolution d'un chantier en temps d'engagement

réel (timelapse)

3%

54

3D & Perspectives Communication Numérique
Commercialisez vos actifs avant livraison Boostez votre présence numérique pour éviter de
* Modélisez vos batiments existants : manquer des prospects, améliorer votre
mesures précises, capture exacte a un renommeée, attirer des investisseurs, etc. Nous :
instant T, exploration totale ¢ Concevons, créons et maintenons votre site
¢ Vues d'architectes 3D a partir d'une image web
réelle, pour montrer I'aspect a livraison » Travaillons sur vos réseaux sociaux

* Réalisons les visuels et contenus écrit



PHOTO

Stories

La photographie est le premier pilier de votre communication, et aussi le média le plus simple a
créer.

Le but est de montrer I'actif et sa localisation en détail, afin que vous ayez tout le contenu
nécessaire a sa présentation (vente, location, communication investisseurs, etc)

@ Criteres de Décision

v/ Outil essentiel pour votre communication Garantie "beau temps"
Minimum 7 jours de délai
Gestion des RDV avec les locataires

Objectif

v Simple & efficace : présentez

graphiquement vos activités et actifs

v/ Pour vos brochures, site web, salons, etc. Exemples :

V Intérieur et extérieur E E

v Sol & drone (simultanément)



Dans le "monde instantané”
d'aujourd'hui, la vidéo est essentielle afin
d‘aider vos prospects a prendre les

8 4% %5 5 bonnes décisions au bon moment.

: Aidez-les a gagner du temps - et
du traffic 9ag P

internet est
composeé de
vidéos

gagnez-en également.

Vendez vos histoires a travers des films

Dévoilez et présentez vos actifs, mais aussi votre entreprise et culture a travers du contenu de
qualité. Que cela soit pour une vidéo globale de présentation de votre société et actifs clés, ou de
bréves vidéos de présentation pour chaque actif.

@ Les Objectifs

X320 Notre Vision

v Optimiser la visite sur site : passez ¢ Les gens préferent regarder des vidéos :
directement a la phase de négociation >84% du traffic internet total

v 1a 2 minutes de belles images pour pour e 52% des professionnels considérent la
présenter toutes les infos du batiment vidéo comme le média avec le meilleur ROI
v/ Préparation d'un story-board et du e Encouragé par Google : ajouter des vidéos a
scénario détaillé votre site web aide a améliorer votre

v/ Aux couleurs et selon votre charte référencement

graphique e Dés 2 semaines de délai

v Cohérence sur 'ensemble de vos actifs e Exemples: p

v Une unique intervention : sol, drone et E E

photos le cas échéant
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Previsualisation

ESDARCHITECTES

5 »

RENDU

PHOTOREALISTE

Louez vos surfaces avant la construction

Pour vos projets de développement ou vos actifs existants, les rendus 3D (ou vues d'architectes)
sont des outils trés puissants. Le but est de "numériser" vos batiments, pour les louer avant
méme le début des travaux, ou pour enregistrer leur état exact a un instant T.

r .
Perspectives 3D SG’})J Modeélisation 3D

¢ Représentation en 3D de vos actifs a ¢ Modélisation de vos actifs existants, en 3D
développer, basé sur I'actuel e Capturez I'état exact actuel pour référence
environnement réel future

e Commercialisez vos projets avant le ¢ Réalisez des mesures précises, des vues avant /
début des travaux apres, ajout d'informations

e A partir d'une image drone réelle, nous * Exploration libre et totale

intégrons le batiment final en 3D &
ajoutons des informations si besoin

Criteres de Décision

e Exemples:

e Délai: a partir d'une semaine
¢ Prise de vue drone de I'environnement réel
e Qualité de I'éclairage et des fagades, acces, etc.
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Elevez votre niveau. En utilisant des produits de communication innovants, vous rafraichirez
votre image de marque. Vous rapprochant de vos clients, avec une expérience visuelle
chaleureuse. La satisfaction client débute par I'émotion visuelle.

Toutefois, la technologie est inutile sans un bon cas d'usage. Nous définirons ensembles si ces
produits si puissants peuvent vous aider a atteindre vos objectifs.
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100% Impact X&) Notre Vision
v 75% des clients potentiels qui ont vu * Réduisez le nombre de déplacements
une visite virtuelle ont déclaré que cela a nécessaires (=> gain de temps, $ et C02)
eu un impact positif sur leur décision * Présentation d'actifs détaillée
v Jusqu'a 50% de visites en plus sur * Ajoutez liens, infos, documents, etc
votre site web e Avec ou sans casque VR
v Ressemblez a vos clients en vous e Puissant en particulier sur salon pro

positionnant comme société innovante
v Vidéo 360°: jusqu'a 90% de taux de

sibitorsation B Criteres de Décision
Exemples : e Deés 3 semaines de délai
= ¢ Niveau de détail

¢ Ajout d'informations / documents
e Avec ou sans abonnement
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TIMELAPSE

Vue Surrélevée

Le Timelapse est un outil puissant pour surveiller a distance I'évolution d'un chantier. Trés utile en
cas de litige, cela permet aussi de documenter un aspect spécifique de la construction, en plus de
fournir une vidéo en accélérée du meilleur effet.

@ Les Objectifs

v Esthétique & fonctionnel : Suivi a distance, temps-

Criteres de Décision

} R ] . e Délai d'installation

réel, trés utile en cas de litige, etc. X .
e Durée du chantier

e Prises de vues drone ponctuelles en sus

¢ Qualité des images

v Nous proposons la meilleure qualité sur le marché
v Réactivité, fiabilité et solution autonome

Vv Interface personnalisée : intégrable sur votre site o .
s . " e Interface de suivi en ligne
web, vue derniére image, depuis le début, etc.

v Comparer I'avancement vs. perspective 3D

v Exemple



Premiere pierre de votre présence en ligne: le
site web permet de valider votre présence, .
montrer vos produits et services.

Ensuite, le référencement (SEQ) est clé pour faire U
ressortir votre marque en premier, et aider les
clients potentiels a vous trouver

STRATEGIE
MARKETING

Le monde devenant chaque jour davantage
numérique, concevoir une stratégie digitale
globale est fondamental.

Attirez prospects et collaborateurs
"passivement" - et gagnez ainsi temps et
énergie il

90%
de vos clients
potentiels font
une recherche
internet avant
de vous
contacter

Site web & Référencement

Présentez et localisez vos actifs, équipes et
philosophie

Carte dynamique montrant vos espaces
disponibles

Interface et expérience utilisateur optimale
grace a nos spécialistes UX / Ul

Design responsive (mobile / PC / etc)
Evolutif et maintenance

Optimisation du référencement

Google Business Listing

Newsletter liée

ONLINE
PRESENCE

Réseaux Sociaux

Trouvez vos clients ou ils sont naturellement

2h par jour par personne en moyenne sur les réseaux
sociaux (13% du temps éveillé)

Communiquez et travaillez en continu sur votre image
de marque et renommeée

* Nous gérons vos réseaux sociaux ; posts réguliers

Inbound Marketing

Avec un contenu pertinent, apportez de la valeur a vos
prospects / candidats - et attirez-les naturellement
¢ Les internautes font confiance aux marques qui

fournissent une information de qualité
e Contribuez a améliorer la réputation du secteur
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2021
11 vidéos d'actifs, 10 reportages
photo
« Les vidéos de présentation
nous ont aidé a gagner
beaucoup de temps, en
permettant d'arriver
directement a la phase de
négociations une fois sur site»

Guillaume H., LOGICOR
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LANCOME:

ETVOUS?

soQaris

2018
6 vidéos, 1visite virtuelle,
1vidéo 360°
« Trés beaux visuels, excellente
communication et toujours
réactifs. Nous apprécions avoir
un unique interlocuteur et jour
de shooting »

Gabin J., SOGARIS
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@ AEW CILOGER
III
n

PANHARD

GROUPE

@ AEW CILOGER

2018 -
60 reportages photo, 10
vidéos, 1vidéo 360°

« Une collaboration toujours
agréable et efficace, qui nous
aide a mieux valoriser nos
actifs. »

Rémy V., AEW
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